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江阴市产业园运营项目介绍
一、项目概况

江阴市电商产业园位于江阴市融媒体中心（传媒集团）（中山南路79号）B座大楼，总建筑面积9988平方米，共10层，办公使用面积8947平方米。

大楼已完成以下功能建设：

（一）江阴市电商公共服务中心。1—2层为电商公共服务中心，配备有培训室、会议室、电商展厅、直播间、运营中心、摄影棚等。

（二）电商孵化空间。3—8层设立独立办公隔间，配备小（33㎡）、中（66㎡）、大（99—198㎡）等多种面积办公室，满足不同需求的电商初创型企业、成熟型企业、头部企业入驻。
（三）直播中心。9楼半层打造400㎡直播中心，设立6个多品类、个性化直播室，用于主播带货、主播培育孵化、电商企业租用、新媒体打造等。

二、运营任务

运营企业负责组建不少于10人的运营团队，从市场培育、公共服务、招商引资等方面需完成以下具体任务，并进行绩效考核：

（一）市场培育

1、开展各类线下培训，搭建完整的人才孵化体系，培育本地电商人才，每年完成全市1000人次培训计划。

2、持续运营和维护市、镇（街）、村三级电子商务公共服务体系，协助统筹镇（街）电商公共服务中心，120个村级电商服务站点，整合资源抱团发展，为全市电子商务企业提供有力支撑。

3、配合市商务局举办的各种宣传推广、活动沙龙、外出调研、电商比赛、高峰论坛等各类活动，每年线下活动不低于6次。

4、协助市商务局服务本土企业进行产销资源对接，做好淘天、京东、抖音、东方甄选等多个平台的对接服务。

5、为市级各类活动（外贸直销节、徐霞客旅游节、人才节、璜土葡萄节、金顾山水蜜桃节等）提供线上直播服务6场。

6、每年力争获评各类省级、国家级奖项一项。

（二）公共服务

1、提供包括但不限于美工、拍摄、短视频制作、直播、人才培训、技术咨询、金融、营销策划、品牌设计、创业孵化等各类服务。

2、每年孵化电子商务企业30家；实际在园电子商务企业不低于50家。

3、孵化培育38个特殊群体站点（青年群体、妇女群体、残疾人群体、退役军人群体），开展各类电商、直播等工作。

4、做好电商进农村综合示范项目固定资产日常管理工作，定期盘点，充分发挥固定资产使用价值，提升经济社会效益。

（三）招商引资

招引电商领军、龙头企业或总部经济企业，完成开票销售第一年2亿元、第二年5亿元，第三年10亿元。
三、其他事项

（一）运营模式：融媒体中心B座大楼免租提供给运营企业，由运营企业完成运营任务，自负盈亏，项目期限自2024年1月1日至2026年12月31日。

（二）绩效考核：运营企业每年拿出50万元的运营收益上交至指定账户，作为绩效考核基数，根据市场培育（30%）、公共服务（30%）、招商引资（40%）进行分项考核，各分项考核指标完成目标任务100%，全额返还运营收益；完成目标任务超过80%，返还80%的运营收益；完成目标任务50%—80%，返还50%的运营收益；低于目标任务50%，不返还运营收益。

（三）招商政策：江阴市电商产业园在继续运营期间参照市政府出台的各电商产业园的招商奖励办法执行。
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